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En el presente trabajo analizamos el papel de la mujer en el proceso de decisión de compra de las vacaciones

300 encuestas a mujeres casadas o que viven en pareja muestran tres grupos de mujeres en función del papel que toman
en las decisiones vacacionales: las que participan más en las decisiones pre-vacacionales, las que tienen menos relevancia
en la toma de decisiones y las que participan especialmente en las decisiones durante el viaje. También se muestra la ne-
cesidad de profundizar en el uso de los estilos de vida como variable explicativa.
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different typologies of women based on pre and post vacation decision, women’s’ lifestyles and socio-demographic varia-
bles. Information was obtained through 300 questionnaires addressed to married or cohabiting women. Findings revealed
the existence of three differentiated clusters according to dissimilar women’s’ dissimilar roles: women who have a more
active during holidays planning; women who, in general terms, have a minor importance in holidays decision making; and

lifestyles in family vacation decisions.
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Tabla 1.- Descripción de la muestra
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Tabla 3: Análisis factorial de la escala AIO
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